Manual oznac¢ovani a reklamy provo- Mate dotaz? Nevite si rady?

zoven jednodus$e a nazorné ukazuje, Nevahejte se na nas obratit. Radi vam pomizeme.
jak dosahnout co nejlepsiho efektu Oddgleni mésiské architektury
ve vlastni sebepropagaci a zaroven mésta Uhersky Brod

kultivovat a zvySovat hodnotu mista, Radnice, Masarykovo nam. 100, Uhersky Brod
ve kterém zijeme a podnikame. Telefon: +420 572 805 111

Manual ve zkratce 9 R BEuERL

e e Uhersky Brod:
Oznaéovani

a reklama
e provozoven

spravné odsazeni od skla vylohy (min. 15 cm)

2. Vyloha se zbozim
Cista a upravena, s aktualni nabidkou
produktu

Seznamte se ve zkratce s Manualem
oznacovani a reklama provozoven

4. Info na vstupu / Provozni doba
Obsahuje v§e potfebné v trvanlivém materialu
a primérené velikosti

5. Vitrina
Cista a upravena vitrina obsahujici
I aktualni nabidku

d 6. Parter n
]| H Oznacdeni provozovny a reklamu umistujeme Pl_NA \’ERZE

o@@@W@Z@WNA pouze do prostoru parteru, v souladu

s architekturou KE STAZENI
E 9 Z\./a\li,tgl’si:iriél, dodrzeni velikosti a umisténi ZDARMA

Jako ilustracni objekt byl v tomto manualu pouzit
Nadaéni dim na ul. BFi Luzu.




Deset klicovych doporuceni
pro kultivaci naseho meésta

Spoluvytvarejme krasnou a atraktivni podobu mésta dodrzovanim téchto zakladnich principu
a doporuceni. Nejste si jisti, jak na to? Nevahejte se obratit na Oddéleni méstske architektury mésta

Uherskeho Brodu.

1. Architektura jako priorita
Oznaceni a reklama provozoven musi
respektovat architektonicky styl objektu.
Nemeély by ho zakryvat, prebijet ani
narusovat jeho vzhled.

2. Nechte si poradit

profesionaly

Nejste na to sami. Pfedlozte tento manual
svému marketingovemu a grafickému
dodavateli jako soucast zadani.

3. Méné je vice. Chcete byt

viditelni? Nebojte se ubrat.
Zjednodusuijte. Prilis mnoho opakovani
v reklamé nevede k lepSi informovanosti,
ale kreklamni slepoté. Soustred'te se

na jednu klicovou informaci a nic dalsiho
nepridavejte.

4. Pozadejte o pomoc Oddéleni

meéstské architektury

Nejste si jisti, jakou formu venkovni reklamy
zvolit? Nevite, zda postupujete spravné?
Obrat’te se na Oddéleni méstske architektury,
které vam rado poskytne potrebné rady.

5. Vyloha ma pritahovat
zakazniky

Pouzivejte vylohy podle jejich plvodniho ucéelu.

Umoznéte kolemjdoucim nahlédnout dovnitr
a probud'te v nich zajem o vase zbozi.

6. Cistota jako zaklad uspésné
reklamy

Udrzujte sve okoli v poradku a Cistote.
Odstrante vSechny nepotrebné véci

z prostoru. Tim se usnadni udrzba a vase misto
se stane vasi nejlepsi vizitkou. Nezapominejte
na pravidelnou udrzbu a opravy.

7. Bud’'te online a na ocich

svych zakaznika

Nabizejte své zbozi a sluzby efektivné.
Komunikujte se svymi zakazniky v online
prostredi. Moderni marketing se fidi heslem:
vice komunikace, méne reklamy.

8. Vyhnéte se blikajicim

a kriklavym barvam

Volte harmonicke a umirnéne barvy.
Nepritahujte pozornost kriklavymi barvami
a blikajicimi napisy. Vytvorte pfijemne
prostredi, kam se zakaznici radi vraceji.

9. Reklamni plachty neslouzi

k oznacovani provozoven
Provozovna by méla lakat navstévniky, ne
je odrazovat. PVC reklamni plachty maji sve
specifickeé vyuziti, ale nejsou vhodné vSude.
Stejné jako si na ples neberete zabky.

10. Fasady a ploty nejsou

primarné reklamnimi plochami
Fasady, ploty, zabradli a stfechy objektu

v MPZ nejsou reklamnimi plochami.
Realizace reklamniho oznacenina
stfechach objektld mUze nepfiznivé plsobit
pfi pohledu na panorama mésta.



